18

Der Markische Angler 4/2009

STUDIE TEIL 3

STUDIE TEIL3 | COUPON ZUR AN- ODER UMMELDUNG

4/2009 Der Markische Angler |

19

ANGLER AM HAKEN DER WISSENSCHAFT

Teil 3: Motivation und Zufriedenheit

B Dass man zum Angeln geht, um Fische
zu fangen ist doch sonnenklar — oder doch
nicht? SchlieBlich gibt es noch eine Menge
anderer Griinde, ans Wasser zu gehen. Und
auferdem ist Fisch nicht gleich Fisch: Sol-
len es besonders viele oder lieber weniger
und dafiir groffe Exemplare der Zielfisch-
art sein? Wird in erster Linie fiir den Koch-
topf geangelt oder spielt der Konsum eher
eine untergeordnete Rolle? Um die Motiva-
tion unserer Angler niher zu beleuchten, ha-
ben wir Fragen zu folgenden Komplexen ge-
stellt (Tab. 1):

nicht, dass Fische fangen fiir diese Angler
véllig unwichtig ist — ausgesagt wird ledig-
lich, dass fiir einen zufriedenstellenden An-
geltag ein Fangerfolg nicht immer notwen-
dig ist und Angeln mehr ist, als nur Fische
aus dem Wasser zu ziehen. Uber die Bedeu-
tung der Fangmenge gehen die Meinungen
weit auseinander, einig sind sich hingegen
zwei Drittel der befragten Angler, dass es ih-
nen auf den Fang moglichst grofier Fische an-
kommt. Die Angler in Berlin-Brandenburg
sind {iberwiegend auf Fischentnahme bzw.
-konsum orientiert. Wie sich schon aus den

Zustimmung Neutral Ablehnung
allgemeine Fangorientierung 10 % 18 % 72%
viele Fische fangen 28% 37% 35%
grolBe Fische fangen 66 % 27% 7%
Fische entnehmen / essen 62 % 18 % 20%

Tab.1:

Aus den Antworten ldsst sich — in Uber-
einstimmung mit den Ergebnissen einer ge-
samtdeutschen Anglerstudie (Arlinghaus
2004) — auch fiir die Berlin-Brandenbur-
ger Angler eine allgemein geringe Fangori-
entierung ableiten: Knapp drei Viertel der
befragten Angler sind mit dem Angeltag
auch dann zufrieden, wenn sie nichts fan-
gen. Hier spielen offensichtlich andere Mo-
tive wie z.B. Naturerlebnis, die Moglichkeit
zu entspannen oder die Gesellschaft von an-
deren Anglern eine grofiere Rolle als das un-
mittelbare Fangerlebnis. Das bedeutet aber
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komponenten mit
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Zustimmung / Ablehnung der Angler bei Fragen zur Fangorientierung

Ergebnissen der Anglertypisierung (s. Teil 2)
andeutete, verhalten sich etwa zwei Drittel
der Angler (62 %) ausgesprochen konsumo-
rientiert, wiahrend fiir etwa 20 % andere Vor-
lieben bestehen. Daraus lisst sich aber nicht
schlussfolgern, dass letztere keinen verniinf-
tigen Grund (im Sinne des Tierschutzgeset-
zes) zum Angeln haben. Hier kann die Mo-
tivation auch im Hegefischen zur Entnahme
tiberhohter Massenfischbestinde (die i.d.R.
entsorgt werden) sowie im Verschenken des
Fanges an bekannte / verwandte Fischesser
liegen. Zusitzlich zum Fang von Fischen gibt

es natiirlich eine Vielzahl weiterer Griinde,
um angeln zu gehen und darin Freude und
Entspannung zu finden.

Wie steht es nun um die Zufriedenheit der
Angler in der Region? Die Frage nach der
Zufriedenheit und der dafiir mafigeblichen
Einflussfaktoren ist insbesondere fiir die Er-
arbeitung von Managementkonzepten von
Bedeutung, denn nur ein zufriedener Ang-
ler ist auf Dauer bereit, Zeit und Geld in
sein Hobby zu investieren und entsprechen-
de Bewirtschaftungsmafinahmen zu unter-
stiitzen und zu befolgen (Arlinghaus & Meh-
ner 2005).

Bewertet auf einer Skala von 1 bis 10 sind
Berlin-Brandenburger Angler mit einem
Durchschnittswert von 5,6 fiir das Angel-
jahr 2005 im Vergleich zum Bundesdurch-
schnitt (6,7 nach Arlinghaus 2004) deutlich
unzufriedener. Bei der Analyse der einzelnen
Zufriedenheitskomponenten (Abb. 1) zeigt
sich ein interessantes, wenn auch bekanntes
Bild: Die Angler waren mit fangunabhéngi-
gen Komponenten wie Naturerlebnis, Ent-
spannung am Wasser etc. (oberhalb der ro-
ten Linie) insgesamt deutlich zufriedener als
mit den unmittelbar vom Fangerfolg abhén-
gigen Faktoren. Offensichtlich ist es so, dass
die fangunabhéngigen Zufriedenheitskom-
ponenten wesentlich einfacher und schneller
befriedigt werden kénnen, da sie von jedem
einzelnen Angler individuell und recht ein-
fach zu beeinflussen sind (Arlinghaus 2006).
So wird z.B. die Auswahl des (in der Regel
bekannten) Angelgewissers vom Angler ge-
zielt nach seinen Bediirfnissen getroffen und
auch die Witterung u.d. ist zumeist vorher-
sehbar. Der Erholungswert am Gewiisser ist
somit ,planbar” und die Zufriedenheit ent-
sprechend hoch. Anders sieht es hingegen
mit dem Fischfang und der diesbeziiglichen
Zufriedenheit aus. Der Angelerfolg hingt ne-
ben dem Koénnen und den Erfahrungen des
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Anglers sowie dem Fischbestand im Gewds-
ser vielfach auch von Zufall und Gliick ab und
ist damit wesentlich schlechter zu beeinflus-
sen. Am unzufriedensten waren die Berlin-
Brandenburger Angler mit der Zahl kapitaler
Fische. Angesichts des hohen Stellenwertes
bei der Fangorientierung bei vergleichswei-
se seltenen Vorkommen im Gewisser ist das
nicht verwunderlich. Aber auch mit der An-
zahl der gefangenen Fische insgesamt waren
die Angler nicht sonderlich zufrieden.

Ein wenig {iberraschend ist die geringe Zu-
friedenheit der Angler mit dem Angebot an
Dienstleistungen am Gewisser (z.B. Boots-
verleih). Hier bieten sich offensichtlich noch
vielfiltige Méglichkeiten fir Gewisserbe-
wirtschafter und Tourismusbranche, die
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Attraktivitit einzelner Gewiésser zu erho-
hen und iiber diesen Weg den Zustrom von
Anglern gezielt zu lenken (Arlinghaus et al.
2008).

Wie eine anschlieflende Regressionsanalyse
zeigte, hat v.a. die Zufriedenheit mit den fan-
gabhingigen Zufriedenheitskomponenten
einen entscheidenden Einfluss auf die Ge-
samtzufriedenheit. Sechs von sieben dieser
Faktoren waren im statistischen Test signi-
fikant, d.h. wirkten sich nachweislich auf die
Gesamtzufriedenheit des Anglers aus (Abb.
1). Am bedeutsamsten war erwartungsge-
mify 1. der Fang kapitaler Fische, gefolgt
von 2. der Zahl der Anbisse, 3. Zahl der ge-
fangenen Speisefische, 4. Besatzmenge bzw.
5. BestandsgrofSe der Zielfischart und 6. der

Anzeige

Méglichkeit, mit Anderen zu wetteifern. Nur
zwei fangunabhiingige Zufriedenheitskom-
ponenten (Verfiigbarkeit ausreichender An-
gelstellen, Entspannung am Wasser) trugen
ebenfalls zur Gesamtzufriedenheit bei - und
das auch nur sehr schwach. Fangunabhéngi-
ge Faktoren sind damit keinesfalls unwich-

tig, aber schneller und leichter zu befriedigen
und treten dann hinter den Fangerfolg zu-
riick, wenn es z.B. um die Schaffung zufrie-
denstellender Angelbedingungen geht.

Fiir die Zufriedenheit entscheidend ist je-
doch interessanterweise nicht der tatsich-
liche Fangerfolg, sondern das Fangergebnis
gemessen an der Erwartungshaltung des je-
weiligen Anglers. Erfolgreiche Angler (ge-
messen an der Entnahmemenge pro An-
geltag) waren ndamlich nicht zufriedener als
weniger erfolgreiche. Vielmehr scheint es so
zu sein, dass erfolgsverwohnte Petri-Jiinger
mit einer entsprechend hohen Erwartungs-
haltung an das Gewisser kommen und auch
bei iberdurchschnittlich guten Fingen hiu-
fig unzufrieden sind. Insofern fiithrt eine Er-
héhung bzw. Verbesserung der Fischbestin-
de und damit der Finge nicht zwangsliufig
zu einer héheren Zufriedenheit der Angler
(,Paradoxon der Zufriedenheit”, Arlinghaus
2004). Vielleicht sind es aber gerade die Un-
gewissheit und manchmal auch die Unzufrie-
denheit iiber die Ergebnisse eines Angelta-
ges, die die Freizeitbeschiftigung Angeln so
interessant und spannend gestalten und den
Reiz des Angelns ausmachen? O

Teil 4 folgt in der néchsten Ausgabe

Erik Fladung, Institut fiir Binnenfischerei
e.V. Potsdam-Sacrow

Robert Arlinghaus, Leibniz-Institut fur
Gewadsserdkologie und Binnenfischerei
Berlin und Humboldt-Universitdt zu Berlin
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